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บทคัดย่อ 

 
วิทยานิพนธ์นี้มีวัตถุประสงค์ ดังนี้ (๑) เพ่ือศึกษาความสัมพันธ์ระหว่างผู้บริโภคกับผู้ผลิตใน

สังคมบริโภคนิยม (๒) เพ่ือศึกษาหลักพุทธธรรมท่ีเก่ียวข้องกับความสัมพันธ์ระหว่างผู้บริโภคกับผู้ผลิต 
และ (๓) นําเสนอรูปแบบความสัมพันธ์อย่างยั่ งยืนระหว่างผู้บริ โภคกับผู้ผลิตตามแนวทาง
พระพุทธศาสนา เป็นการวิจัยเชิงคุณภาพท่ีเน้นการวิจัยทางเอกสาร โดยศึกษาจากพระไตรปิฎกเป็น
หลัก จากเอกสารท่ีเก่ียวข้อง และผลงานของท่านผู้รู้ในทางพระพุทธศาสนา นํามาวิเคราะห์จัดระบบ
เป็นหมวดหมู่ แล้วสรุปผลวิจัยนําเสนอในเชิงพรรณนา 

ผลการวิจัยพบว่า 
๑. ความสัมพันธ์ระหว่างผู้บริโภคกับผู้ผลิตในสังคมบริโภคนิยม จากการท่ีประสบ

ความสําเร็จเป็นอย่างสูงของภาคอุตสาหกรรมในการผลิตสินค้าคุณภาพมาตรฐานเดียวกันครั้งละมาก 
ๆ ท่ีเรียกว่า Mass Production ในสังคมอุตสาหกรรมได้กลายเป็นต้นแบบให้ภาคส่วนอ่ืน ๆ ในสังคม
นําไปใช้ปฏิบัติตาม ไม่ว่าจะเป็น ระบบการศึกษาท่ีส่งเสริมให้ผลิตนักเรียนออกมามีคุณภาพเดียวกัน
ครั้งละมาก ๆ โดยใช้หลักสูตรเดียวกันท้ังประเทศโดยมีครูเป็นศูนย์กลาง หรือระบบสาธารณสุขท่ี
กําหนดให้แพทย์เป็นศูนย์กลางมีอํานาจในการรักษาโรคได้แต่ผู้เดียวจนกระท่ังโรงพยาบาลเต็มไปด้วย
ผู้ป่วยมาเข้าคิวรอให้แพทย์รักษา จนงานล้นมือเกิดความผิดพลาดเป็นโรคหมอทํา เหล่านี้เป็นต้นเหตุ
สําคัญของปัญหาในสังคมบริโภคนิยม ส่วนความสัมพันธ์ระหว่างผู้บริโภคกับผู้ผลิตในระบบสหกรณ์ ท่ี
มีท้ังการพ่ึงตนเองและช่วยเหลือเก้ือกูลในชุมชนซ่ึงสอดคล้องกับ ความสัมพันธ์ระหว่างผู้บริโภคกับ
ผู้ผลิตในระบบนิเวศในธรรมชาติท่ีมีความเก้ือกูลกันจนระบบโดยรวมมีความสมดุลและยั่งยืน 

๒. หลักพุทธธรรมท่ีเก่ียวข้องกับความสัมพันธ์ระหว่างผู้บริโภคกับผู้ผลิต ในงานวิจัยนี้ได้
จําแนกไว้เป็น ๓ ระดับ คือ ๑) ระดับเบื้องต้นเป็นหลักธรรมระดับศีลธรรมจริยธรรมท่ีเก่ียวข้องกับการ
ทําคุณและตอบแทนคุณให้แก่กันและกัน ได้แก่ หลักทิศ ๖ และหลักกตัญญูกตเวที ๒) ระดับ
ท่ามกลาง ได้แก่ หลักสัมมาอาชีวะท่ีเก่ียวกับการประกอบการงานชอบไม่เบียดเบียนผู้อ่ืน และ
หลักธรรมท่ีเก่ียวข้องกับความสัมพันธ์ระหว่างบุคคลและกลุ่มบุคคล ได้แก่ (๑) มิตตกถา ๗, (๒) สัปปุ-
ริสธรรม ๗, (๓) สัปปายะ ๗, (๔) วัชชีอปริหานิยธรรม ๗, (๕) สังคหวัตถุ ๔ และ (๖) อิทธิบาท ๔, 
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และ ๓) ระดับเบื้องสูง ได้แก่ ธรรมนิยาม หรือ กฎธรรมชาติ ประกอบด้วย (๑) ความสมดุล (๒) ความ
เป็นวัฏฏะ และ (๓) ความมีหน้าท่ีต่อกัน หรือความเก้ือกูลกัน 

๓ .  รูปแบบความสัม พันธ์ อย่ า งยั่ งยืนระหว่ างผู้ บริ โภค กับผู้ ผลิ ตตามแนวทาง
พระพุทธศาสนา ตั้งอยู่บนพ้ืนฐานของทฤษฎีสามสมดุล หรือทฤษฎีสมดุลผลิต สมดุลบริโภค และ
สมดุลผลประโยชน์ มีหลักการ คือ การกําหนดปริมาณการผลิตสมดุลกับปริมาณการบริโภค และ
ผลประโยชน์หรือความม่ังค่ังท่ีเกิดจากการผลิตและการบริโภคนํามาแบ่งปันอย่างสมดุล และวิธีการ 
คือ การนําความม่ังค่ังของผู้ผลิตท่ีเกิดจากการทําธุรกิจกับผู้บริโภค ไปสะสมในผู้บริโภคโดยการเปลี่ยน
งบประมาณทางการตลาดในรูปแบบต่าง ๆ ไม่ว่าจะเป็นงบโฆษณาประชาสัมพันธ์หรือส่งเสริมการขาย 
ลด แลก แจก แถม ไปเป็นงบประมาณเพ่ือสร้างความม่ังค่ังในผู้บริโภคแล้วส่งเสริมให้ผู้บริโภคอุดหนุน
ผู้ผลิต โดยการใช้สินค้าของผู้ผลิตเป็นการตอบแทนตามหลักทิศ ๖ ทฤษฎีดังกล่าวสอดคล้องกับ
หลักธรรมในพระพุทธศาสนาท้ังเบื้องต้น ท่ามกลาง และท่ีสุด รวมท้ังสอดคล้องกับการตลาดเพ่ือสังคม
ซ่ึงได้แสดงตัวอย่างเป็นปรากฏการณ์ท่ีองค์กรผู้ผลิตได้จัดทํากิจกรรมต่าง ๆ เพ่ือให้เกิดความม่ันคง
และม่ังค่ังแก่ชุมชนผู้บริโภค และทําให้เกิดความสัมพันธ์ท่ียั่งยืนระหว่างผู้บริโภคกับผู้ผลิตด้วย จึงสรุป
ได้ว่า ทฤษฎีสามสมดุลเป็นรูปแบบท่ีสามารถแก้ไขปัญหาความไม่สมดุลของการผลิตและการบริโภค
ในโลกปัจจุบัน ก่อให้เกิดการจัดสรรทรัพยากรธรรมชาติและความม่ังค่ังอย่างท่ัวถึงและเป็นธรรม 


