
ช 

 

สารบัญ 
 
เร่ือง                                                                                                       หน้า 

 

บทคดัยอ่ภาษาไทย                                                                                                      ก 

บทคดัยอ่ภาษาองักฤษ                                                                                                     ค 

กิตตกิรรมประกาศ                                                                                                            ฉ 

สารบญั                                                                                                                             ช  

สารบญัตาราง                                                                                                              ฌ 

สารบญัภาพ                                                                                                                ฏ  

คําอธิบายสญัลกัษณ์และคํายอ่                                                                                         ฐ 

บทท่ี 

    ๑        บทนํา                                                                                                                ๑ 

   ความเป็นมาและความสําคญัของปัญหา                                                    ๑ 

   วตัถปุระสงค์ของการวิจยั                                                                          ๑๑ 

   ขอบเขตของการวิจยั                                                                         ๑๑ 

   คํา นยิามศพัท์ท่ีใช้ในงานวิจยั                                                             ๑๒ 

   ประโยชน์ท่ีคาดวา่จะได้รับจากการวิจยั                                                  ๑๔ 

   ๒ วรรณกรรมและงานวิจยัท่ีเก่ียวข้อง                                                               ๑๖ 

   แนวคดิการตลาด                                                                                       ๑๖ 

    แนวคดิการประยกุต์ใช้หลกัตลาดสําหรับสถาบนัทางพระพทุธศาสนา           ๒๕  

         กลยทุธ์การตลาดของมหาวิทยาลยั                                                            ๓๓  

                    สภาพการจดัการศกึษาของบณัฑติวิทยาลยั มหาวิทยาลยั  

          มหาจฬุาลงกรณราชวิทยาลยั                                                           ๔๔  

       งานวิจยัท่ีเก่ียวข้อง                                                                                    ๔๖ 

   ๓ วิธีดําเนินการวิจยั                                                                                      ๖๓  

                   การวิจยัเชงิปริมาณ                                                                            ๖๓  

      ประชากรและกลุม่ตวัอยา่ง                                                               ๖๓  

      เคร่ืองมือท่ีใช้ในการวิจยั                                                                          ๖๔ 



ซ 

 

สารบัญ (ต่อ) 

เร่ือง                                                                                                       หน้า 

   การเก็บรวบรวมข้อมลู                                                                       ๖๙     

การวิเคราะห์ข้อมลูและสถิตท่ีิใช้ในการวิเคราะห์ข้อมลู                                   ๖๙  

                   การวิจยัเชงิคณุภาพ                                         ๗๐  

          ประเดน็การสมัภาษณ์                   ๗๑  

                       การวิเคราะห์ข้อมลูเชิงคณุภาพ                 ๗๑  
   ๔ ผลการวิเคราะห์ข้อมลู                  ๗๒ 

                   ผลการวิเคราะห์ข้อมลูเก่ียวกบัลกัษณะประชากร                ๗๒ 

      กลยทุธ์การตลาดของบณัฑติวิทยาลยั มหาวิทยาลยัมหาจฬุาลงกรณราชวิทยาลยั  

                   ท่ีมีอิทธิพลตอ่การเลือกศกึษาในระดบับณัฑิตศกึษา                 ๘๒ 

         ผลการวิเคราะห์การถดถอยพหคุณูของตวัแปรอิสระ กบักลยทุธ์การตลาด 

        ของบณัฑติวิทยาลยั มหาวิทยาลยัมหาจฬุาลงกรณราชวิทยาลยั  

        ท่ีมีอิทธิพลตอ่การเลือกศกึษาในระดบับณัฑติศกึษา     ๙๖ 

      ผลการวิเคราะห์ข้อมลูในงานวิจยัเชงิคณุภาพ                          ๑๐๒  

    กลยทุธ์การตลาดบณัฑติวิทยาลยั มหาวิทยาลยัมหาจฬุาลงกรณราชวิทยาลยั   ๑๑๒ 

   ๕ สรุปผล อภิปรายผลและข้อเสนอแนะ                ๑๑๘ 

                  สรุปผล                     ๑๑๙ 

     อภิปรายผล                              ๑๒๐ 

      ข้อเสนอแนะ                                                                 ๑๒๕ 

 บรรณานกุรม                      ๑๒๙ 

 ภาคผนวก                                                                                                                   ๑๔๑ 

 ประวตัผิู้ วิจยั                        ๑๖๙ 

 

 

 


	สารบัญ (ต่อ)
	เรื่อง                                                                                                       หน้า
	การวิเคราะห์ข้อมูลเชิงคุณภาพ                 ๗๑
	ผลการวิเคราะห์ข้อมูลในงานวิจัยเชิงคุณภาพ                          ๑๐๒

