
๑๒๙ 
 

บรรณานุกรม  

๑. ภาษาไทย  

  ก. เอกสารชัน้ปฐมภมูิ 

มหาวิทยาลยัมหาจฬุาลงกรณราชวิทยาลยั,พระไตรปิฎกภาษาไทย  ฉบบัมหาวิทยาลยั  

  มหาจฬุาลงกรณราชวิทยาลยั, มหาวิทยาลยัมหาจฬุาลงกรณราชวิทยาลยั , ๒๕๓๙ . 

ข. เอกสารขัน้ทตุยิภมูิ  

(๑) หนังสือ  : 

กณุฑลี ร่ืนรมย์, การวิจัยการตลาด , พมิพ์ครัง้ท่ี ๕, โรงพมิพ์แหง่จฬุาลงกรณ์มหาวิทยาลยั  

  กรุงเทพมหานคร, ๒๕๔๙ . 

กิจการสถาบนัอดุมศกึษาเอกชน, สํานกังาน. ข้อมูลสถาบันอุดมศึกษากรุงเทพมหานคร :

ทบวงมหาวทิยาลัย,๒๕๔๕. 

กิจการสถาบนัอดุมศกึษาเอกชน,สํานกังาน. พระราชบัญญัตสิถาบันอุดมศึกษาเอกชน พ.ศ. 

๒๕๕๒ ฉบับปรับปรุงแก้ไข พ.ศ.๒๕๓๕ . กรุงเทพมหานคร  : ทบวงมหาวิทยาลยั, 

๒๕๔๕.    

คณะกรรมการศกึษาแหง่ชาต,ิ สํานกังาน. สํานกันายกรัฐมนตรี. พระราชบัญญัตกิารศกึษา

แห่งชาต ิพ.ศ.๒๕๔๒ . กรุงเทพมหานคร   : พริกหวานกราฟฟิค, ๒๕๔๒.    

                                            . การประมาณการจาํนวนนักเรียนนักศึกษา ปีการศึกษา 

๒๕๔๒-๒๕๕๙ . กรุงเทพมหานคร  : โรงพิมพ์ชวนพิมพ์, ๒๕๔๓.    

                                      . การคาดประมาณประชากรของประเทศไทย พ.ศ. 

๒๕๔๒ - ๒๕๕๙ . กรุงเทพมหานคร  : ๒๕๔๒ .   

                                            . แผนการศึกษาแห่งชาต ิ(พ.ศ. ๒๕๔๕-๒๕๔๙) : ฉบับสรุป. 

พมิพ์ครัง้ท่ี ๒ . กรุงเทพมหานคร  : พริกหวานกราฟฟิค, ๒๕๔๕ .   

คณะกรรมการพฒันาการเศรษฐกิจสงัคมแหง่ชาต,ิ สํานกังาน. สํานกันายกรัฐมนตรี.  แผนพัฒนา

เศรษฐกิจและสังคมแห่งชาตฉิบับท่ีเก้า พ.ศ.(๒๕๔๕-๒๕๔๙) .กรุงเทพมหานคร : 

โรงพิมพ์ชวนพิมพ์, ๒๕๔๕.  

ทบวงมหาวิทยาลยั. อุดมศกึษาในศตวรรษท่ี ๒๑ : วิสัยทัศน์และการปฏิบัติ . 

กรุงเทพมหานคร :  ๒๕๔๑. (เอกสารอดัสําเนา).    



๑๓๐ 
 

                             . นโยบาย แนวทางและวธีิการประกันคุณภาพการศกึษา

ระดับอุดมศึกษา. กรุงเทพมหานคร : โรงพมิพ์ครุุสภาลาดพร้าว, ๒๕๔๔.  

                            . พระราชบัญญัตสิถาบันอุดมศึกษาเอกชน พ.ศ.๒๕๕๒ ฉบับ

ปรับปรุงแก้ไขพ.ศ.๒๕๓๕ . กรุงเทพมหานคร : ๒๕๓๕. (เอกสารอดัสําเนา).    

                           . แนวทางการประกันคุณภาพการศึกษาระดับอุดมศึกษา . 

กรุงเทพมหานคร :  โรงพิมพ์แหง่จฬุาลงกรมหาวิทยาลยั, ๒๕๔๑.  

.                              .  แผนพัฒนาการศึกษาระดับอุดมศึกษา ฉบับท่ี ๙ (พ.ศ. ๒๕๔๕ –

๒๕๔๙) . กรุงเทพมหานคร : ทบวงมหาวิทยาลยั, ๒๕๔๕.  

ทรงวิทย์  แก้วศรี และชนินท์  สขุเกษี . พระบรมราโชวาท . โรงพิมพ์การศาสนา ,  

 กรุงเทพมหานคร, ๒๕๓๐.  

ธีรวสั  บําเพญ็บญุบารมี, โครงการธรรมศึกษาวิจัย การเผยแผ่ธรรมะเชิงรุก ศึกษาจาก  

  คัมภร์ีพระไตรปิฎกอรรถกถา ฎีกาตลอดจนคัมภร์ีทางพระพุทธศาสนา ,  

  พมิพ์ครัง้ท่ี ๑,  ๒๕๕๐.  

สํานกังานคณะกรรมการการอดุมศกึษา .  แผนพัฒนาการศึกษาระดับอุดมศึกษา ฉบับท่ี 

๑๐ (พ.ศ. ๒๕๕ ๑ –๒๕๕๔). กรุงเทพมหานคร , ๒๕๕ ๐. 

.                              .  (ร่าง)แผนพัฒนาการศึกษาระดับอุดมศึกษา ฉบับท่ี ๑๑  (พ.ศ. 

๒๕๕๕ –๒๕๕๙). กรุงเทพมหานคร : ทบวงมหาวิทยาลยั, ๒๕๕ ๕. 

.                     . ระเบียบการคัดเลือกบุคคลเข้าศึกษาในสถาบันอุดมศึกษา

ทบวงมหาวิทยาลัย ปีการศึกษา ๒๕๔๖ . กรุงเทพมหานคร : ทบวงมหาวิทยาลยั, 

๒๕๔๖.  

                          . รายงานประจาํปี ๒๕๔๕ ทบวงมหาวทิยาลัย ครบรอบ ๓๐ ปี.

กรุงเทพมหานคร : อมรินทร์พริน้ติง้แอนด์พบัลิชชิ่ง, ๒๕๔๕.  

นงคราญ  ศรีชาย. ตามรอยศรีวิชัย . กรุงเทพมหานคร : มตชิน, ๒๕๔๔ . 

ประยงค์  แสนบรุาณ. พระพุทธศาสนามหายาน . กรุงเทพมหานคร : โอเดียนสโตร์. ๒๕๔๘ . 

ไพฑรูย์  สินลารัตน์. หลักและวิธีการสอนระดับอุดมศึกษา.  กรุงเทพมหานคร : ไทยวฒันา

พานิช, ๒๕๒๔.  

ไพฑรูย์  สินลารัตน์. การบริหารจัดการอุดมศึกษา  : หลักและแนวทางตามแนวทางปฏรูิป .

รายงานเสนอตอ่สํานกังานคณะกรรมการการศกึษาแหง่ชาต.ิ กรุงเทพมหานคร :  

คณะครุศาสตร์ จฬุาลงกรณ์มหาวิทยาลยั, ๒๕๔๒.  



๑๓๑ 
 

พรชลีุ  อาชวอํารุง. การวิจัยทางการอุดมศึกษา. ภาควิชาอดุมศกึษา คณะครุศาสตร์จฬุาลงกรณ์

มหาวิทยาลยั, ๒๕๒๘.  

พรชลีุ  อาชวอํารุง และคณะ. แนวทางการปฎรูิปโครงสร้างและการบริหารจัดการ 

อุดมศึกษา   :รูปแบบการจัดกลุ่มอุดมศึกษาท่ีสอดคล้องกับศักยภาพปัจจุบัน , 

รายงานการวิจยัฉบบัสงัเขป. กรุงเทพมหานคร  : จฬุาลงกรมหาวิทยาลยั, ๒๕๔๓.  

พระปัญญาสามี . ศาสนวงศ์ . แปลโดย  แสง มนวิทู. กรุงเทพมหานคร : ๒๕๐๖ . 

พระธรรมธชัมนีุ (ประยรู  สนฺตงฺกโุร) และคณะ . พุทธศาสนประวัต ิสมัยรัตนโกสนิทร์ และ  

ราชวงศ์จักรี ๒๐๐ ปี . กรุงเทพมหานคร  : กรุงสยามการพมิพ์ , ๒๕๒๕ . 

พระราชวรมนีุ (ประยทุธ์ ปยตฺุโต), สถาบันสงฆ์กับสังคมไทย ,กรุงเทพมหานคร : มลูนิธิโกมล คีม

ทอง, ๒๕๒๗. 

พระธรรมปิฎก(ประยทุธ์ ปยตฺุโต). พจนานุกรมพุทธศาสตร์ ฉบับประมวลธรรม. 

            กรุงเทพมหานคร: ๒๕๔๖. 

พระพรหมคณุาภรณ์ (ป. อ. ปยตฺุโต). พระพุทธศาสนาในเอเชีย . พมิพ์ครัง้ท่ี ๒.

กรุงเทพมหานคร  : ธรรมสภา , ๒๕๔๗ . 

พระพรหมคณุาภรณ์(ป.อ. ปยตฺุโต). การศกึษาเพ่ืออารยธรรมท่ีย่ังยืน. กรุงเทพมหานคร, 

๒๕๕๐. 

พระพรหมคณุาภรณ์ (ประยทุธ์ ปยตุโต). ความสาํคัญของพระพุทธศาสนาในฐานะศาสนา 

  ประจาํชาต.ิ พมิพ์ครัง้ท่ี ๓, สํานกัพิมพ์มลูนิธิพทุธธรรม: กรุงเทพมหานคร, ๒๕๕๐. 

พระวิฑรูย์  ฐานงฺกโร และคณะ. ผลสัมฤทธ์ิในการเผยแผ่พระพุทธศาสนา. ภาพ คลงัภาพ จาก 

  โพสต์ทเูดย์ โดย มหาเนชัน่, ๒๕๕๐. 

พระโสภณคณาภรณ์ (ระแบบ  จติญาโณ). พระพุทธศาสนาให้อะไร. ศนูย์สง่เสริม 

  พระพทุธศาสนาแหง่ประเทศไทย ในสงัฆราชปูถมัภ์, ๒๕๓๒. 

พิสิฏฐ์ บญุไชย. ศาสนาพุทธ : สถานภาพ บทบาทต่อการเปล่ียนแปลงในสังคมอีสาน. 

 สถาบนัวิจยัศลิปะและวฒันธรรมอีสาน มหาวิทยาลยัมหาสารคาม, ๒๕๔๐. 

วิจิตร  ศรีสอ้าน. หลักการอุดมศึกษา . กรุงเทพมหานคร  : วฒันาพานิช, ๒๕๑๘.  

วิเทศสมัพนัธ์, กอง. สํานกัปลดัทบวงมหาวิทยาลยั. ปฎิญญาโลกว่าด้วยการอุดมศึกษา  : 

สาระและการดาํเนินงาน . กรุงเทพมหานคร : ทบวงมหาวิทยาลยั, ๒๕๔๒.  

วศนิ  อินทสระ. อธิบายมลินิทปัญหา . บนัลือ พบัลิเคชัน่ส์,บจก., มหาวิทยาลยั  

  มหาจฬุาลงกรณราชวิทยาลยั, ๒๕๕๒ . 

 

http://library1.parliament.go.th/search/(3qejse5510erol451x5n1v3h)/resultall.aspx?Callnumber=&Atype=a&Author=พระราชวรมุนี%20(ประยุทธ์%20ปยุตฺโต)&title=&Publisher=&ISBN=&Keyword=&Subject=�


๑๓๒ 
 

วิชติ อูอ้่น . การจัดการเชงิกลยุทธ์  : ขัน้ตอนและวิธีการวิเคราะห์กรณีศึกษาเชิงกลยุทธ์ .  

 กรุงเทพมหานคร : เซ็นทรัลเอ็กซ์เพรส , ๒๕๕๐ . 

ศริิชยั พงษ์วิชยั . การวิเคราะห์ข้อมูลทางสถติด้ิวย ด้วยคอมพวิเตอร์ . กรุงเทพมหานคร  

 โรงพิมพ์แหง่จฬุาลงกรณ์มหาวิทยาลยั , ๒๕๕๒ . 

สริิวฒัน์   คําวนัสา . ประวัตพิระพุทธศาสนาในประเทศไทย . กรุงเทพ ฯ: บริษัทจรัลสนิทวงศ์  

            การพมิพ์ จํากดั , ๒๕๔๒ . 

สชุาต ิ หงษา. ประวัตศิาสตร์พุทธศาสนาจากอดีตถงึปัจจุบัน . กรุงเทพมหานคร:  สถาบนั  

  บนัลือธรรม, ๒๕๔๕ .  

สมเดจ็พระวนัรัตน  วดัพระเชตพุน ในรัชกาลท่ี ๑ . สังคีตยิวงศ์ . แปลโดย  พระยาปริยตัธิรรม

ธาดา  (แพ ตาลลกัษมณ) , กรุงเทพมหานคร : ๒๕๒๑ . 

เสถียร  โพธินนัทะ. ประวัตศิาสตร์พระพุทธศาสนา ฉบับมุขปาฐะ  ภาค ๑. กรุงเทพมหานคร:  

โรงพิมพ์มหามกฏุราชวิทยาลยั, ๒๕๓๙.  

                         . ประวัตศิาสตร์พระพุทธศาสนา ฉบับมุขปาฐะ  ภาค ๒ . 

   กรุงเทพมหานคร:  โรงพิมพ์มหามกฏุราชวิทยาลยั , ๒๕๔๐ . 

                         .ประวัตศิาสตร์พระพุทธศาสนา . พมิพ์ครัง้ท่ี ๒, กรุงเทพมหานคร :  

บรรณาคาร. ๒๕๑๓  

สทุธิพงศ์  ตนัตยาพิศาลสทุธ์ิ . หลักพระพุทธศาสนา . กรมการศาสนา กระทรวงศกึษาธิการ,  

 พมิพ์ครัง้ท่ี ๒, โรงพิมพ์การศาสนา : กรุงเทพมหานคร, ๒๕๓๑.  

สลุกัษณ์  ศวิรักษ์ . ศาสนากับสังคมไทย . พมิพ์ครัง้ท่ี ๑, กรุงเทพมหานคร : สํานกัพมิพ์ พาสโิก , 

 ๒๕๒๓.  

สวุฒัน์  จนัทรจํานง . ความเช่ือของมนุษย์เก่ียวกับปรัชญาและศาสนา . พมิพ์ครัง้ท่ี ๑,  

   กรุงเทพมหานคร : สํานกัพมิพ์สขุภาพใจ, ๒๕๔๐.  

เอส.  ดตัต์. การศกึษาในพระพุทธศาสนา . แปลโดย  อมร โสภณวิเชฏฐวงศ์ , กรุงเทพฯ :  

  โรงพิมพ์มหามกฏุราชวิทยาลยั , ๒๕๔๓ . 

อทุมุพร  จามรมาน. การวิเคราะห์เนือ้เร่ือง . วารสารวิธีวิทยาการวิจยั ปีท่ี ๑ ฉบบัท่ี ๒

พฤษภาคม- สิงหาคม  ๒๕๒๙.  
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๑๓๓ 
 

(๒) วทิยานิพนธ์ :  

   

กิตตวิงค์ สาสวด. “การพฒันาคณุภาพการบริการการศกึษาและประสทิธิผลการจดั 

  การศกึษาในมหาวิทยาลยัราชภฏัเขตภมูศิาสตร์ภาคกลาง,” ดุษฎีนิพนธ์ 

  ปรัชญาดุษฎีบัณฑติ.  บณัฑิตวิทยาลยั: มหาวิทยาลยัราชภฎัสวนสนุนัทา, ๒๕๕๓. 

คําพลอย โพธ์ิทอง. “การศกึษาบทบาทของแมชี่ในพทุธศาสนาในการสง่เสริมจริยธรรมของ 
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