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ช่ือดษุฎีนิพนธ์       :  การพฒันากลยทุธ์การตลาดสําหรับสถาบนัทางพระพทุธศาสนา : 

        กรณีศกึษาบณัฑติวิทยาลยั มหาวิทยาลยัมหาจฬุาลงกรณราชวิทยาลยั   

ผู้วจิัย       :  นายเอกชยั ไชยดา 

ปริญญา     :  พทุธศาสตรดษุฎีบณัฑิต (พระพทุธศาสนา) 

คณะกรรมการควบคุมวทิยานิพนธ์ 

      : พระสธีุธรรมานวุตัร, ผศ. ดร.  ป.ธ. ๙, M.A., Ph.D.  

    : ดร. อํานาจ  บวัศริิ, B.Ed., M.A., Ph.D.   

    : ดร. วรรณโณ  ฟองสวุรรณ, Ph.D.  

วันท่ีสาํเร็จการศึกษา :  ๒๒ มีนาคม ๒๕๕๖ 

บทคัดย่อ 

            วิทยานิพนธ์นีมี้วตัถปุระสงค์  ๓ ข้อ คือ   (๑) เพ่ือศกึษากลยทุธ์การตลาดขององค์กรทาง

พระพทุธศาสนา (๒) เพ่ือศกึษาและวิเคราะห์ผลกระทบของวิธีการตลาดแนวพทุธ  ท่ีมีตอ่การ

พฒันากลยทุธ์การตลาดของบณัฑติศกึษาของบณัฑติวิทยาลยั มหาวิทยาลยั                     

มหาจฬุาลงกรณราชวิทยาลยั และ (๓) เพ่ือวิเคราะห์ผลกระทบของสภาพแวดล้อมตลาด 

นโยบาย วิธีการทางการตลาด และชอ่งทางการสรรหานกัศกึษาท่ีมีคณุภาพเข้าศกึษาท่ีมีตอ่

การพฒันากลยทุธ์การตลาดของบณัฑติศกึษาของบณัฑติวิทยาลยั มหาวิทยาลยั               

มหาจฬุาลงกรณราชวิทยาลยั   

  ผู้ วิจยัได้ใช้แนวทางการศกึษาผสมผสานทัง้แบบเชงิคณุภาพและเชงิปริมาณ โดยได้

ทบทวนเอกสารและงานวิจยัท่ีเก่ียวข้อง เพ่ือกําหนดกรอบแนวคดิสําหรับการวิจยั จากนัน้จงึสร้าง

แบบสอบถามโดยท่ีแบบสอบถามดงักลา่วได้ประยกุต์มาจากแบบสอบถามท่ีนกัวิจยัทา่นอ่ืนทําไว้

ก่อนแล้ว แบบสอบถามได้ผา่นกระบวนการทดสอบเพ่ือหาความเช่ือมัน่ในข้อคําถาม ก่อนนําไป

เก็บข้อมลูภาคสนามจากประชากรซึง่ได้แก่ นกัศกึษาระดบับณัฑติศกึษา ของบณัฑติวิทยาลยั 

มหาวิทยาลยัมหาจฬุาลงกรณราชวิทยาลยั  จํานวน ๒๘๖ รูป/คน  แล้วนําข้อมลูท่ีได้มาวิเคราะห์ 

หาข้อสรุปและข้อเสนอแนะตอ่ไป 

            สําหรับการวิจยัเชงิคณุภาพ เป็นการสมัภาษณ์เชงิลกึ ซึง่ประชากรได้แก่ นกัศกึษาระดบั

บณัฑติศกึษา ของบณัฑติวิทยาลยั มหาวิทยาลยัมหาจฬุาลงกรณราชวิทยาลยัและ นกัศกึษา

ระดบับณัฑติศกึษา ของวิทยาลยันวตักรรมและการจดัการ มหาวิทยาลยัราชภฎัสวนสนุนัทา  
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            ผลการวิจยั  พบวา่ การนําเอาแนวคดิ กลยทุธ์ ทางการตลาด มาใช้กบัสถาบนัทาง         

พระพทุธศาสนาอยา่งมากมาย การพฒันากลยทุธ์การตลาดของบณัฑติศกึษาของ  บณัฑิต

วิทยาลยั มหาวิทยาลยัมหาจฬุาลงกรณราชวิทยาลยั มีเป้าหมายในการผลติมหาบณัฑติและ

ดษุฎีบณัฑิต ให้มีความรู้และความสามารถท่ีจะนําความรู้ท่ีได้ศกึษาไปทําประโยชน์ให้กบัชมุชน 

สงัคม  ประเทศชาตแิละสนัตภิาพของโลก บณัฑติวิทยาลยั มหาวิทยาลยั                           

มหาจฬุาลงกรณราชวิทยาลยั  ใช้โซเซียลมีเดีย ( Social Media) เชน่ อินเตอร์เน็ต( Internet) 

จดหมายอิเล็คทรอนิคส์    (E-mail) เป็นต้น เป็นชอ่งทางหลกัในการสรรหานกัศกึษา   

  ปัจจยัสว่นบคุคล คือ เพศ หลกัสตูรท่ีกําลงัศกึษา และปัจจยัท่ีเก่ียวข้องกบัเงินทนุท่ีใช้ใน

การศกึษา มีความสมัพนัธ์กั บกลยทุธ์ด้านผลิตภณัฑ์ของบณัฑิตวิทยาลยั  มหาวิทยาลยั           

มหาจฬุาลงกรณราชวิทยาลยั  ปัจจยัตอ่ไปนีคื้อ สภาพการจดัการศกึษา  ชอ่งทางการสรรหานิสิต 

ความต้องการของนสิติ นโยบายการจดัการศกึษาของบณัฑติวิทยาลยั มหาวิทยาลยั               

มหาจฬุาลงกรณราชวิทยาลยั  ความเห็นของผู้ มีสว่นร่วมในการตดัสินใจเลือกสถานศกึษา  วิธีการ

ทางการตลาดยคุใหม ่และวิธีการทางการตลาดแนวพทุธ สง่ผลตอ่การพฒันากลยทุธ์การตลาด

ของบณัฑติวิทยาลยั มหาวิทยาลยัมหาจฬุาลงกรณราชวิทยาลยั 

  บณัฑติวิทยาลยั  มหาวิทยาลยัมหาจฬุาลงกรณราชวิทยาลยั  ควรจดัตัง้หนว่ยงานท่ีทํา

หน้าท่ีพฒันากลยทุธ์การตลาดของ บณัฑิตวิทยาลยั  และพฒันากลยทุธ์การตลาดของ บณัฑิต

วิทยาลยั ให้ตรงกบัความต้องการของคนในสงัคมปัจจบุนั ควรมีการพฒันาบคุคลากรของ บณัฑิต

วิทยาลยั  ด้วยวิธีการตา่งๆ ควรมีการพฒันาด้านเทคโนโลยีและสารสนเทศ ให้มากขึน้ 

   

 
 


