
บรรณานุกรม 
 

๑. ภาษาไทย 

ก. ขอมูลปฐมภูมิ 

มหาจุฬาลงกรณราชวิทยาลัย. พระไตรปฏกภาษาไทย ฉบับมหาจุฬาลงกรณราชวิทยาลัย. 

กรุงเทพมหานคร : โรงพิมพมหาวิทยาลัยมหาจุฬาลงกรณราชวิทยาลัย.  

 . อรรถกถาบาลี ฉบับมหาวิทยาลัยมหาจุฬาลงกรณราชวิทยาลัย. กรุงเทพมหานคร : 

โรงพิมพมหาวิทยาลัยมหาจุฬาลงกรณราชวิทยาลัย, ๒๕๓๙.  

ข. ขอมูลทุติยภูมิ 

(๑) หนังสือ: เอกสาร 

กิติมา สุรสนธิ. ความรูทางการส่ือสาร. กรุงเทพมหานคร : คณะวารสารและสื่อสารมวลชน 

มหาวิทยาลัยธรรมศาสตร, ๒๕๔๘.  

เกษม จันทรนอย. ส่ือประชาสัมพันธ. กรุงเทพมหานคร : รุงแสงการพิมพ. ๒๕๓๗.  

เจริญศักดิ์  อ้ึงเจริญวัฒนา. การโฆษณาสําหรับรานคาปลีก. กรุงเทพมหานคร: สํานักพิมพ 

มหาวิทยาลัยรามคําแหง, ๒๕๓๑.  

ชัยวัฒน วงศวัฒนศานต. กฎหมายคุมครองผูบริโภค. กรุงเทพมหานคร : วิญูชน. ๒๕๔๓.  

ธนัญญา ประภาสะโณบล. วิวัฒนาการของการโฆษณาในประเทศไทย. กรุงเทพมหานคร :  

คณะวารสารศาสตรและสื่อสารมวลชน มหาวิทยาลัยธรรมศาสตร, ๒๕๑๗.  

ปน มุทุกันต. มงคลชีวิต ภาค ๓. กรุงเทพมหานคร : โรงพิมพมหามกุฏราชวิทยาลัย, ๒๕๓๕. 

ปมุข ศุภสาร และ ชาญนริศ บุญพารอด. ประเภทของส่ือโฆษณา. กรุงเทพมหานคร: โรงพิมพไทย 

วัฒนาพานิช, ๒๕๓๑.  

พัชนี เชยจรรยา, เมตตา วิวัฒนานุกุล และ ถิรนันท อนวัชศิริวงศ. แนวคิดหลักนิเทศศาสตร.  

พิมพครั้งท่ี ๔. กรุงเทพมหานคร : ขาวฟาง, ๒๕๓๘.  

พระพรหมคุณาภรณ (ป. อ. ปยุตฺโต). พจนานุกรมพุทธศาสน ฉบับประมวลธรรม. พิมพครั้งท่ี ๒๐. 

กรุงเทพมหานคร : โรงพิมพ บริษัท สหธรรมิก จํากัด, ๒๕๕๔. 

พระราชบัญญัติการศึกษาแหงชาติ พ. ศ. ๒๕๔๒. กรุงเทพมหานคร : วิญูชน, ๒๕๔๓.  

พระครูกัลยาณสิทธิวัฒน (สมาน กลฺยาณธมฺโม). เอตทัคคะในพระพุทธศาสนา. กรุงเทพมหานคร : 

โรงพิมพบริษัท สหธรรมิก จํากัด, ๒๕๔๓.  

พระธรรมธีรราชมหามุนี (โชดก ญาณสิทธิ). มงคล ๓๘. พิมพครั้งท่ี ๗. กรุงเทพมหานคร : การพิมพ

พระนคร, ๒๕๓๖. 



๕๖ 

พระเมธีธรรมาภรณ (ประยูร ธมฺมจิตฺโต). ธรรมะและการอนุรักษส่ิงแวดลอม, กรุงเทพมหานคร : 

มูลนิธิพุทธธรรม, ๒๕๓๘. 

พุทธทาสภิกขุ. พุทธจริยา. กรุงเทพมหานคร : หจก. การพิมพพระนคร, ๒๕๑๕. 

 . บรมธรรมภาคปลาย. กรุงเทพมหานคร : ธรรมทานมูลนิธิ, ๒๕๒๕. 

 . พอแมสมบูรณแบบ. กรุงเทพมหานคร : สมชายการพิมพ, ๒๕๒๗. 

 . กตัญูกตเวทีเปนรมโพธิ์รมไทรของโลก. กรุงเทพมหานคร : ธรรมสภา, ๒๕๓๖. 

 . กตัญูกตเวทีเปนรมโพธิ์รมไทรของโลก. กรุงเทพมหานคร: ธรรมสภา, ๒๕๓๖.  

พระธรรมปฎก (ประยุทธ ปยุตฺโต). คนไทยกับปา. พิมพครั้งท่ี ๔. กรุงเทพมหานคร : มูลนิธิพุทธธรรม,    

๒๕๓๗. 

 . พุทธธรรม (ฉบับปรับปรุงและขยายความ). พิมพครั้งท่ี ๘. กรุงเทพมหานคร :  

โรงพิมพมหาจุฬาลงกรณราชวิทยาลัย, ๒๕๔๒. 

 . พจนานุกรมพุทธศาสน ฉบับประมวลศัพท. พิมพครั้งท่ี ๙. กรุงเทพมหานคร :  

โรงพิมพมหาจุฬาลงกรณราชวิทยาลัย, ๒๕๔๓. 

พระมหาสังเวย ธมฺมเนตฺติโก. ความอัศจรรยในพระธรรมวินัย. กรุงเทพมหานคร : สํานักพิมพ

ประดิพัทธ, ๒๕๓๖. 

พระเทพวิสุทธิเมธี (ปญญานันทภิกขุ). กตัญูกตเวที เปนเครื่องหมายของคนดี. กรุงเทพมหานคร :   

ธรรมสภา, ๒๕๓๖. 

พันตรี ป. หลงสมบุญ. พจนานุกรม มคธ–ไทย. กรุงเทพมหานคร : อาทรการพิมพ, ๒๕๔๐.  

พนา ทองมีอาคม. แนวคิดในการสรางสรรคและผลิตส่ิงโฆษณา. กรุงเทพมหานคร: โรงพิมพ

ประชาชน. ๒๕๓๐.  

ราชบัณฑิตยสถาน. พจนานุกรม ฉบับราชบัณฑิตยสถาน พ. ศ. ๒๕๒๕. กรุงเทพมหานคร:  

อักษรเจริญทัศน, ๒๕๓๙. 

ราชบัณฑิตยสถาน. พจนานุกรมฉบับราชบัณฑิตยสถาน พ. ศ. ๒๕๔๒. กรุงเทพมหานคร: 

สํานักพิมพนานมีบุคส, ๒๕๔๗.   

ราชบัณฑิตยสถาน. พจนานุกรมฉบับราชบัณฑิตยสถาน. กรุงเทพมหานคร: บริษัทนามมีบุคส

พับลิเคชั่นส จํากัด, ๒๕๔๒.  

สํานักงานคณะกรรมการการพัฒนาการเศรษฐกิจและสังคมแหงชาติ. พัฒนาหลักสูตร. กรุงเทพมหานคร: 

สํานักนายกรัฐมนตรี. ๒๕๕๔ 

 

 



๕๗ 

สํานักงานคณะกรรมการการพัฒนาการเศรษฐกิจและสังคมแหงชาติ. เอกสารประกอบการสัมมนา

ระดมความคิดเห็นระดับภาค เรื่อง แนวคิดและยุทธศาสตรการพัฒนาประเทศใน

ระยะแผนพัฒนาฯ ฉบับท่ี ๑๐ (พ. ศ. ๒๕๕๐-๒๕๕๔).  กรุงเทพมหานคร: สํานักงาน

คณะกรรมการการพัฒนาการเศรษฐกิจและสังคมแหงชาติ, ม.ป.ป. 

สถาบันบันลือธรรม. คูมือคนดี เรียบเรียงจากคําสอนหลวงพอพุทธทาสภิกขุ หลวงพอปญญานันท

ภิกขุ ทานเขมกะ. กรุงเทพมหานคร: ธรรมสภา, ๒๕๔๑.  

สมเด็จพระอริยวงศาคตญาณ (จวน อุฏฐายี). มงคลในพระพุทธศาสนา. พิมพครั้งท่ี ๗.

กรุงเทพมหานคร : โรงพิมพกิตติวรรณ, ๒๕๓๘. 

สมเด็จพระญาณสังวร (เจริญ สุวฑฺฒโน). พระธรรมเทศนาในพระราชสํานัก. กรุงเทพมหานคร :  

โรงพิมพอักษรไทย, ๒๕๔๑. 

สมเด็จพระมหาวีรวงศ (พิมพ ธมฺมธโร). มงคลยอดชีวิต ฉบับสมบูรณ. กรุงเทพมหานคร : ธรรมสภา, 

๒๕๒๘. 

เสรี วงษมณฑา. การโฆษณาเชิงปฏิบัติ. กรุงเทพมหานคร: เอ เอ็น การพิมพ. ๒๕๔๐.   

 . โฆษณา. กรุงเทพมหานคร: สํานักพิมพมณีพฤกษ, ๒๕๔๑.  

เสาวนีย สิกขาบัณฑิต. การเขียนสําหรับการส่ือสาร. กรุงเทพมหานคร : ดวงกมล, ๒๕๓๔.  

อนันต จันทรกุล. นโยบายธุรกิจการโฆษณา. กรุงเทพมหานคร: โรงพิมพมหาวิทยาลัยธรรมศาสตร,    

๒๕๒๑.         

อรุณี ประภาหอมเศรษฐี. การส่ือสารมวลชนเบ้ืองตน. พิมพครั้งท่ี๑๐. กรุงเทพมหานคร : 

มหาวิทยาลัยรามคําแหง, ๒๕๔๔. 

 . การบริหารการโฆษณาและการสงเสริมการตลาด. กรุงเทพมหานคร: สํานักพิมพ

พัฒนาศึกษา, ๒๕๓๙. 

  

 (๒) ส่ือจากอินเทอรเน็ต 
 

[ออนไลน] แหลงท่ีมา:  http://kornchanok-evesy-cp. blogspot. com/๒๐๑๐/๐๑/๔. Html, 

วันท่ี ๘ พฤษภาคม ๒๕๕๕ 

[ออนไลน] แหลงท่ีมา: http://free๔marketingad. blogspot. com/๒๐๑๒/๐๒/blog-post_

๒๕๓๔, html คนควาวันท่ี ๘ พฤษภภาคม ๒๕๕๕ 

[ออนไลน] แหลงท่ีมา:  http://www. thailife. com/บริษัทคนไทยเพ่ือคนไทย/ประวัติบริษัทฯ 

คนควา, วันท่ี ๙ พฤษภาคม ๒๕๕๕.  

http://kornchanok-evesy-cp.blogspot.com/2010/01/4.html%20%20วันที่
http://kornchanok-evesy-cp.blogspot.com/2010/01/4.html%20%20วันที่
http://www.thailife.com/บริษัทคนไทยเพื่อคนไทย/ประวัติบริษัทฯ


๕๘ 

[ออนไลน] แหลงท่ีมา:  http://www. thailife. com/บริษัทคนไทยเพ่ือคนไทย/วิสัยทัศน คนควา, 

วันท่ี ๙ พฤษภาคม ๒๕๕๕.  

[ออนไลน] แหลงท่ีมา:  http://hilight. kapook. com/view/๗๑๔๘๕/๔, วันท่ี ๙ พฤษภาคม 

๒๕๕๕.  

 

(๓) วิทยานิพนธและงานวิจัย 
 

ชอุม ประเสริฐสกุล . “การวิเคราะหเนื้อหาภาพยนตรโฆษณาของไทย .”รายงานการวิจัย . 

กรุงเทพมหานคร : ภาควิชาการภาพยนตรและภาพนิ่ง คณะนิเทศศาสตร จุฬาลงกรณ

มหาวิทยาลัย, ๒๕๓๓.  

ชุรีพันธ สะวานนท. “การใชการจูงใจดานความรูสึกผิดในโฆษณาสงเสริมสังคมทางโทรทัศน.”  

วิทยานิพนธปริญญามหาบัณฑิต. คณะนิเทศศาสตร : จุฬาลงกรณมหาวิทยาลัย, 

๒๕๔๒.   

ณัฐนันท ประกายสันติสุข. “ประสิทธิผลของการสื่อสารในการเผยแผธรรมะหลักสูตรการพัฒนาจิตให

เกิดปญญาและสันติสุข.” วิทยานิพนธปริญญานิเทศศาสตรมหาบัณฑิต. สาขา

สื่อสารมวลชน ภาควิชาการสื่อสารมวลชน บัณฑิตวิทยาลัย : จุฬาลงกรณมหาวิทยาลัย, 

๒๕๔๑.  

นภรภิสฏ ลัภกิตโร. “การศึกษาความความคิดเห็นของนักเรียนท่ีมีตอภาพยนตรโฆษณาสงเสริม

สังคม.” วิทยานิพนธปริญญานิเทศศาสตรมหาบัณฑิต. ภาควิชาประชาสัมพันธ 

บัณฑิตวิทยาลัย : จุฬาลงกรณมหาวิทยาลัย, ๒๕๓๖.  

เนาวรัตน เทพอาสน. “การศึกษาความคิดเห็นเก่ียวกับแนวโนมของโฆษณาในประเทศไทยระหวาง

ปพ. ศ. ๒๕๓๘-๒๕๔๗ โดยใชเทคนิคเดลฟาย.” วิทยานิพนธวารสารศาสตรมหาบัณฑิต. 

คณะวารสารศาสตรและสื่อสารมวลชน : มหาวิทยาลัยธรรมศาสตร,  ๒๕๔๑.   

ปนนัดดา นพพนาวัน. “การศึกษากระบวนการสื่อสารเพ่ือการเผยแผธรรมะของสถาบันสงฆไทย.” 

วิทยานิพนธนิเทศศาสตรมหาบัณฑิต. สาขาวิชาการประชาสัมพันธ บัณฑิตวิทยาลัย :

จุฬาลงกรณมหาวิทยาลัย, ๒๕๓๓.  

ทรงศิริ พันธุเสวี. “การวิเคราะหรูปแบบเนื้อหางานโฆษณาเพ่ือการประชาสัมพันธ ประเภทสงเสริม

สังคมทางสื่อโทรทัศน (พ. ศ. ๒๕๓๕ – ๒๕๓๙).” วิทยานิพนธปริญญานิเทศศาสตร 

มหาบัณฑิต. ภาควิชาการประชาสัมพันธ บัณฑิตวิทยาลัย : จุฬาลงกรณมหาวิทยาลัย, 

๒๕๔๐.  
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