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สารบัญ ฉ 

สารบัญตาราง    ฌ 

คําอธิบายสัญลักษณและคํายอ ญ 

บทท่ี ๑  บทนํา ๑ 

 ๑.๑ ความเปนมาและความสําคัญของปญหา ๑ 

 ๑.๒ วัตถุประสงคของการวิจัย ๓ 

 ๑.๓ ปญหาท่ีตองการทราบ ๓ 

 ๑.๔ ขอบเขตของการวิจัย ๓ 

 ๑.๕ สมมติฐานการวิจัย ๔ 

 ๑.๖ นิยามศัพทเฉพาะท่ีใชในการวิจัย ๔ 

 ๑.๗ ทบทวนเอกสารและรายงานการวิจัยท่ีเก่ียวของ ๔ 

 ๑.๘ วธิีดําเนินการวิจัย ๘ 

 ๑.๙ กรอบแนวคิดในการวิจัย ๙ 

 ๑.๑๐ ประโยชนท่ีคาดวาจะไดรับ ๙ 

 

บทท่ี ๒  เอกสารและงานวิจัยท่ีเกี่ยวของ ๑๐ 

๒.๑ แนวคิดเรื่องภาพยนตรโฆษณาทางโทรทัศน ๑๐ 

๒.๑.๑ ความหมายของการโฆษณา ๑๐ 

๒.๑.๒ กลยุทธการโฆษณา (Advertising Strategy) ๑๒ 

๒.๑.๓ แนวความคิดเก่ียวกับรูปแบบโฆษณา ๑๒ 

๒.๑.๔ บทบาทของการโฆษณา ๑๓ 
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๒.๒ แนวคิดเก่ียวกับบทบาทของการโฆษณาเพ่ือสงเสริมสังคม ๑๔ 

แนวคิดเก่ียวกับการโฆษณาสงเสริมสังคม (Public Service Advertising) ๒๒ 

๒.๓ แนวคิดเก่ียวกับการสรางสรรคงานโฆษณา ๑๖ 

๒.๔ แนวคิดเก่ียวกับภาพยนตรโฆษณาไทยประกันชีวิต ๒๐ 

๒.๔.๑ ความเปนมาบริษัทไทยประกันชีวิต  ๒๐ 

๒.๔.๒ วิสัยทัศน สรางความอบอุนใจ ดวยหลักประกันดานการเงินท่ีม่ันคง ๒๒ 

๒.๔.๓ ภาพยนตรโฆษณาไทยประกันชีวิต ๒๒ 

๒.๕ แนวคิดเก่ียวคําสั่งสอนเรื่องกตัญูในพระพุทธศาสนา ๒๔ 

๒.๕.๑ ความหมาย ความสําคัญ และลักษณะของความกตัญู  ๒๔ 

๒.๕.๒ ลักษณะของความกตัญู  ๒๘ 

๒.๕.๓ ประเภทของความกตัญู  ๓๐ 

๒.๕.๔ บุคคลผูมีกตัญูกตเวทิตาธรรมในคัมภีรพระพุทธศาสนา ๔๐ 

๒.๕.๕ ประโยชนของความกตัญู  ๔๑ 

 

บทท่ี ๓  วิธีดําเนินงานวิจัย ๔๖ 

๓.๑ ประชากรและกลุมตัวอยาง ๔๖ 

๓.๒ ตัวแปรท่ีใชในการวิจัย ๔๗ 

๓.๓ เครื่องมือท่ีใชในการวิจัย ๔๘ 

๓.๔ การทดสอบเครื่องมือท่ีใชในการวิจัย ๔๙ 

๓.๕ การเก็บรวบรวมขอมูล ๔๙ 

๓.๖ การวิเคราะหขอมูล ๕๐ 

 

บทท่ี ๔  ผลการวิเคราะหขอมูล ๕๑ 

ตอนท่ี ๑   ผลการวิเคราะหขอมูลเก่ียวกับลักษณะประชากรของผูชม 

ภาพยนตรโฆษณาของบริษัทไทยประกันชีวิต  จํากัด 

โดยการแจกแจงความถ่ี คารอยละ ๕๑ 

ตอนท่ี ๒  ผลการวิเคราะหขอมูล เก่ียวกับเนื้อหาภาพยนตรโฆษณาท่ีเนน 

ความกตัญู ของบริษัท ไทยประกันชีวิต จํากัด ของผูตอบ 

แบบสอบถาม โดยการแจกแจง คาความถ่ี คารอยละ ๕๒ 
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ตอนท่ี ๓  ผลการวิเคราะหขอมูล เก่ียวกับเทคนิคการนําเสนอภาพยนตรโฆษณา 

ของบริษัท ไทยประกันชีวิต จํากัด ของผูตอบแบบสอบถาม โดย 

การแจกแจง คาความถ่ี คารอยละ ๕๔ 

ตอนท่ี ๔  ผลการวิเคราะหขอมูล การชมภาพยนตรโฆษณาของบริษัท ไทย 

ประกันชีวิต จํากัด นําไปประยุกตใชในชีวิตประจําวัน โดยการแสดง 

คาเฉลี่ยและสวนเบี่ยงเบนมาตรฐาน ๕๖ 

ตอนท่ี ๕   ผลการทดสอบสมมติฐาน ๕๗ 

ตอนท่ี ๖  แบบสอบถามสําหรับครู ๕๘ 

 

บทท่ี ๕  สรุปผล อภิปรายผล และขอเสนอแนะ ๕๑ 

๕.๑ สรุปผล ๕๑ 

๕.๒ อภิปรายผล ๕๓ 

๕.๓ ขอเสนอแนะ ๕๔ 

ขอเสนอแนะในการวิจัย ๕๔ 

 

บรรณานุกรม             ๕๕ 

ภาคผนวก 

ก  ตัวอยางแบบสอบถาม ๖๒ 

ข  แบบสอบถามปลายเปดสําหรับครู ๖๗ 

ค  คาความเชื่อม่ัน (Reliability) ๗๐ 

ง  ประวัติและความเปนมาสํานักปฏิบัติธรรมพุทธสาวิกา ๗๒ 

จ   หลักสูตรและตารางอบรม          ๗๗ 

ฉ  ภาพจากภาพยนตรโฆษณาของบริษัทไทยประกันชีวิต ๘๕ 

ช  สรุปรวมภาพกิจกรรมการอบรมคายคุณธรรม          ๘๘ 

ฌ สรุปบันทึกแบบสอบถามปลายเปดสําหรับครู ๙๔ 

ประวัติผูวิจัย         ๑๑๒ 



ฌ 

สารบัญตาราง 

ตารางท่ี           หนา 

    ๑       แสดงจํานวนประชากร         ๗๓ 

๒   แสดงขอมูลพ้ืนฐานท่ัวไปของผูตอบแบบสอบถาม ๗๗ 

๓ แสดงขอมูลท่ีนักเรียนเลือกรับชมภาพยนตรโฆษณาของบริษัทไทยประกันชีวิตจํากัด

ตามลําดับ ๗๘ 

๔   ภาพยนตรโฆษณาของบริษัท ไทยประกันชีวิต จํากัด เรื่องใดท่ีนักเรียนชอบมากท่ีสุด ๗๙ 

๕  แสดงเหตุผลวาทําไมนักเรียนถึงชอบภาพยนตรโฆษณาเรื่องดังกลาว ๗๙ 

๖  แสดงเนื้อหาภาพยนตรโฆษณาของบริษัท ไทยประกันชีวิต จํากัด  

   วามีลักษณะอยางไร ๘๐ 

๗  แสดงเรื่องท่ีนักเรียนชอบไดใหคติเตือนใจในเรื่องอะไร ๘๐ 

๘  แสดงรูปแบบการนําเสนอภาพยนตรโฆษณาท่ีทานสนใจ ๘๑ 

๙  แสดงการนําเสนอเรื่องราวของภาพยนตรโฆษณาของไทยประกันชีวิตคืออยางไร ๘๑ 

  ๑๐       แสดงเนื้อหาท่ีนําเสนอในภาพยนตรโฆษณานาเชื่อถือในระดับใด ๘๑ 

๑๑  แสดงนักเรียนเขาใจการใชภาษาในภาพยนตรโฆษณาของไทยประกันชีวิตดานใด ๘๒ 

๑๒  แสดงขอใดตอไปนี้ทําใหทานชอบชมภาพยนตรโฆษณาของไทยประกันชีวิต 

เพราะอะไร ๘๒ 

๑๓  แสดงขอมูลเก่ียวกับการชมภาพยนตรโฆษณาของบริษัท ไทยประกันชีวิต จํากัด  

นําไปประยุกตใชในชีวิตประจําวันไดมากนอยเพียงใด ๘๓ 

 

 

 

 


